diritto di regresso, salvo patto contrario o rinun-
cia, nei confronti del soggetto o dei soggetti
responsabili facenti parte della suddetta catena
distributiva.

2.11 venditore finale che abbia ottemperato ai
rimedi esperiti dal consumatore, pud agire, entro
un anno dall’esecuzione della prestazione, in
regresso nei confronti del soggetto o dei sogget-
ti responsabili per ottenere la reintegrazione di
quanto prestato.

Art. 12 - Tasse, imposta ed altri oneri

Le tasse, le imposte e gli altri oneri, compresi
quelli relativi alla immatricolazione e comunque
tutti gli oneri presenti e futuri inerenti la vendita,
nonché I’'uso delle merci vendute, sono ad esclu-
sivo carico del Compratore.

Quali sono gli oneri presenti e futuri inerenti la
vendita a carico del compratore?

Art. 13 — Recessione

Nel caso che il cliente, per qualsiasi motivo, rece-
da dal presente contratto, si impegna a pagare il
20% del veicolo acquistato, come risarcimento
danni, il cliente é a conoscenza che le spese del
passaggio di proprieta sono, solo ed esclusiva-
mente a Suo carico. Nel caso che venga rilasciato
un veicolo in permuta, il cliente si impegna a
consegnarlo libero da ipoteche, vincoli o difetti
occulti, provvisto di regolari bolli precedenti e
del corrente anno, con procura a vendere irrevo-
cabile.

Nuovamente il venditore propone una clausola che
nella comparazione con le norme dilegge si profila
come vessatoria. In particolare I'art. 33 Cod. cons.
presume la vessatorieta delle clausole che abbia-
no come effetto quello “e) di consentire al profes-
sionista di trattenere una somma di denaro versata
dal consumatore se quest’ultimo non conclude il
contratto o recede da esso, senza prevedere il dirit-
to del consumatore di esigere dal professionista il
doppio della somma corrisposta se € quest’ultimo a
non concludere il contratto oppure a recedere”. Nel
caso di specie, non risultando tra le condizioni di
vendita 1’obbligo del compratore di corrispondere
una somma a titolo di caparra confirmatoria (come
osservato in commento all’art. 1), il corrispettivo
del diritto di recesso andrebbe convenzionalmen-
te determinato e non solo a carico dell’acquirente,
ma anche del venditore.

Art. 14 - Foro

Per qualsiasi contestazione é competente il
Giudice del luogo dove ha sede il Venditore.

L'art. 33 Cod. cons, lett. u) presume la vessatorieta
delle clausole da cui risulti, come sede del foro com-
petente sulle controversie, localita diversa da quella
di residenza o domicilio elettivo del consumatore.

Art. 15 - Responsabilita

Ci solleviamo da ogni responsabilita per ritardi
nella consegna del veicolo, dovuti a problemati-
che di produzione e trasporto.

Anche I'ultima clausola delle condizioni generali di
vendita predisposte da Campo Base Srl pud essere
tacciata di vessatorieta alla luce dell’art. 33 Cod.
Cons. lett. b), trattandosi di clausola che esclude o
limita “le azioni o i diritti del consumatore nei con-
fronti del professionista o di un’altra parte in caso di
inadempimento totale o parziale o di adempimento
inesatto da parte del professionista”.

kel UFTICIO
LEGALE

I'Ufficio Legale dell’Associazione Nazionale
Coordinamento Camperisti

(Dr. Marcello Vigano e Dr. Assunta Brunetti)
risponde esclusivamente ai camperisti
associati che segnalano in premessa del
messaggio il numero della tessera valida

per I’anno in corso. Nel caso di richiesta

di consulenza per una contravvenzione la
risposta &€ dovuta solo per ’associato che

ha versato la quota sociale prima di detta
contravvenzione.

La migliore forma di comunicazione € I'invio
del quesito e della documentazione per
e-mail indirizzandola a:
info@coordinamentocamperisti.it

I documenti possono esserci inviati anche via
telefax al numero: 055 2346925.

Nel caso di associati che non posseggano
e-mail o telefax, i documenti possono essere
inviati per posta al seguente indirizzo:
Coordinamento Camperisti

via San Niccolo, 21 - 50125 Firenze
Informazioni sintetiche

I’associato le puo ricevere chiamando

al telefono il numero 055 2340597.

CAMPERISTI *,,.*

www.coordinamentocamperisti.it
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